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Resumo publicavel

Marketing Verde e Sustentabilidade € um estudo que tem como objetivo
realizar campanha de Marketing Verde no municipio de S&o Lourenc¢o do Oeste
(SC) com premiacao para as melhores acfes sustentaveis desenvolvidas pelas
empresas e organiza¢cdes do municipio. O marketing verde trard beneficios para
as empresas, orientando as pessoas para a reciclagem e reaproveitamento de
materiais, economia de agua e energia, entre outras ac¢des, possibilitando aos
cidaddos visbes de sustentabilidade e de preocupacdes interativas para
cuidados com o meio ambiente, com o reaproveitamento de recursos e
consequentemente de renda. Serdo realizadas campanhas para divulgacao dos
beneficios do Marketing Verde visando conscientizagdo sustentavel nos
lourencianos; estimulo e disseminacdo de préaticas, valores e principios de
sustentabilidade; promocdo de concurso de ac¢bes sustentaveis com as
empresas e organizacbes do municipio, com edital, premiacao e divulgacao das
melhores acdes; desenvolvimento de parcerias com a Prefeitura Municipal,
Instituicdes Publicas e Privadas para a realizacdo do concurso. Todo o processo
de estudo e de aplicacdes serdo desenvolvidos através da intervencao, ou seja,
da participacdo dos envolvidos, observando as normas e a legislagdo ambiental.
O resultado esperado é o de melhorar a qualidade de vida das pessoas do
municipio e da vida, sem excecédo, rumo a sustentabilidade e ao Bem-Viver.



Objetivo geral

Realizar campanha de Marketing Verde e Sustentabilidade no municipio
de S&o Lourenco do Oeste-SC com concurso e premiacdo para as melhores
acoes sustentaveis desenvolvidas pelas empresas e organizagdes do municipio.

Objetivos especificos

e Realizar uma campanha para divulgacdo dos beneficios do Marketing
Verde visando conscientizacdo sustentavel nos lourencianos;

e Estimular e disseminar a pratica de valores e principios de
sustentabilidade;

e Promover um concurso de acdes sustentaveis com as empresas e
organizacbes do municipio, com edital, premiacdo e divulgacdo das
melhores acoes;

e Buscar parceria da Prefeitura Municipal e de outras instituicdes publicas e
privadas para a realizagdo do concurso;

e Motivar a Prefeitura Municipal para premiar as melhores acgles
sustentaveis desenvolvidas pelas empresas e organiza¢des do municipio.

Descricdo da problemética

Sustentabilidade é a capacidade de a atual geracdo suprir as suas
necessidades sem prejudicar a capacidade de as proximas geracdes suprirem
as suas necessidades, para tal se faz necessario pensar em alternativas para a
manutencdo dos recursos naturais, para isso € preciso economizar agua, acao
gue pode ser feita através da reutilizacdo da agua da maquina de lavar roupas
na descarga ou para lavagem de pisos, economia de energia sempre desligando
as luzes ao sair do ambiente, reciclagem e reutilizacdo de materiais como:
potes, sacolas, entre outros e destinacéo correta do lixo.



Justificativa

Até meados da década de 1980 havia uma crenga de que 0S recursos
naturais eram inesgotaveis e acdes voltadas ao meio ambiente eram
desconsideradas pelas empresas, que priorizavam atender outras necessidades
dos clientes.

No decénio seguinte aconteceu a Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre
0 Meio Ambiente e Desenvolvimento (Cnhumad), que ficou conhecida como Rio-
92, Eco-92 ou Cupula da Terra e foi realizada em junho de 1992 no Rio de
Janeiro, essa conferéncia marcou a forma como a humanidade encara sua
relacdo com o planeta. Foi a partir deste momento que a comunidade admitiu a
necessidade de conciliar desenvolvimento econémico com a correta utilizacao
dos recursos da natureza. (Site Senado Federal, 2018)

Estas e outras acdes a respeito das questdes ambientais chamaram a
atencdo dos consumidores, governos, empresas e organizagbes nao
governamentais para o cuidado com o meio ambiente e a partir de entdo as
empresas promoveram melhorias em suas linhas de producao para atender tal
demanda, o marketing passou a ter um importante papel neste processo, pois
esta diretamente envolvido com o produto, desde a aquisicdo de matéria-prima
até a sua venda.

O marketing verde pode trazer incontaveis beneficios para as empresas
do municipio de S&o Lourenco do Oeste (SC), a reciclagem e reaproveitamento
de materiais, praticas de economia de agua e energia, entre outras acoes,
podem possibilitar que os clientes vejam a empresa como sustentavel e
preocupada com o meio ambiente, consequentemente aumentando seus lucros.

Importancia, impactos e resultados

E possivel observar no municipio a necessidade de se trabalhar a
conscientizacdo sustentavel nos municipes estimulando praticas de
sustentabilidade como economia de agua; separacdo e reciclagem do lixo,
economia de energia; entre outras. E € para atingir este objetivo que sera
desenvolvida uma Campanha de Marketing Verde e Sustentabilidade com
concurso e premiacao para as melhores acdes sustentaveis desenvolvidas por
empresas e organiza¢gdes do municipio.

Sera elaborado um edital com regras para participacdo e inscricdo no



concurso com premiacéo para as melhores acdes de acordo com as categorias
previstas no edital, a Prefeitura de S&o Lourengco do Oeste, organizagbes
publicas e empresas privadas do municipio serdo procuradas para possiveis
parcerias.

A presente campanha tem por objetivo resultar na maior consciéncia da
populacdo quanto a necessidade de se economizar 4gua e energia, reciclagem
e reaproveitamento de lixo e outros materiais, entre outras agdes, pois para
podermos ser uma cidade sustentavel € preciso pensar em alternativas para
garantir que as necessidades da geragao atual sejam supridas sem prejudicar a
capacidade de as préximas geracdes suprirem as suas necessidades e as novas
geracdes sdo o futuro da cidade, estado e pais, portanto precisamos pensar no
bem-estar de nossos filhos e netos.

Estado da arte / Referencial teérico

Introducéo ao marketing

Para Dias (2010), marketing € uma palavra inglesa que deriva de market,
gue tem como significado mercado e tem este como o foco de suas acdes, 0
marketing foi impulsionado pela industrializacdo pés segunda guerra mundial
gue acirrou a competicdo entre as empresas na busca por mercados para seus
produtos e servicos. Com 0 passar dos anos as empresas passaram a ver a
importancia real do marketing e que seu objetivo ndo é apenas levar um produto
ao mercado, mas sim levar ao mercado o produto que o cliente procura gerando
lucro para a empresa.

Kotler traz a seguinte definigdo de marketing, “O marketing envolve a
identificagéo e a satisfacdo das necessidades humanas e sociais. Uma das mais
sucintas e melhores definicbes de marketing € a de suprir necessidades gerando
lucro”. (KOTLER, 2012, p. 3). O marketing € um dos setores mais importantes de
uma empresa, € ele o responsavel pela imagem que a empresa passa aos
clientes a respeito de seus produtos e servigos prestados.

Ainda para Kotler (2012), o marketing também objetiva satisfazer desejos
e necessidades dos consumidores, e esta satisfacdo se da mediante a compra
de produtos ou servicos que podem acontecer para suprir uma necessidade
(fome, frio) ou ainda por diversdo ou status.

O marketing € o conjunto dos métodos e dos meios que uma organizacao



dispbe para promover, nos publicos pelos quais se interessa, o0s
comportamentos favoraveis a realizacdo dos seus préprios objetivos. Para
Ferreira (2010), o marketing é de extrema importancia para o empreendedor
desde a criacdo da empresa, que existe para os clientes sendo preciso criar
mecanismos para chegar até eles e lhes fornecer seus produtos e servicos.

De acordo com Kotler, “Vemos, portanto, a administracdo de marketing
como a arte e a ciéncia de selecionar mercados-alvo e captar, manter e fidelizar
clientes por meio da criacdo, entrega e comunicagao de um valor superior para o
cliente.” (KOTLER, 2012, p. 3). O marketing precisa agregar valor aos produtos
e servigos ofertados para que estes venham a ser consumidos por seus clientes,
para isso o administrador de marketing precisa buscar meios para que 0s
clientes vejam como necessario e imprescindivel consumir tal produto ou
servigo.

Os profissionais de marketing sdo responséaveis também por estimular e
gerenciar a demanda de produtos na empresa, e caso a demanda seja negativa,
criar um plano de acao para torna-la positiva.

Para definir o preco dos produtos e servicos da empresa, o marketing
precisa estar de olho nos seus concorrentes diretos para que seu preco, quando
muito diferente dos concorrentes, ndo deixe a empresa fora do mercado. O
marketing tem um papel fundamental para a sobrevivéncia da empresa,
principalmente em tempos de crise econdmica. Para Kotler,

O marketing tem desempenhado um papel fundamental no
enfrentamento desses desafios, uma vez que finangas, operacdes,
contabilidade e outras fun¢gbes ndo terdo sentido se ndo houver uma
demanda por produtos (bens e servicos) que seja suficiente para que a
empresa obtenha lucro. (KOTLER, 2012, p. 2).

Sem vendas os resultados ndo acontecem e o setor de marketing precisa
trabalhar muito e fazer com que suas acgdes tragam bons resultados financeiros
a empresa para que esta obtenha sucesso e rentabilidade aos acionistas. Para
Ferreira (2010), infelizmente, muitos empresarios ndo dao a devida importancia
ao marketing, poréem o marketing é fundamental para o sucesso de qualquer
empresa, grande ou pequena, nova ou ja com historia no mercado.

Nos dias atuais, segunda década do século XXI, em que a conexao com a
internet esta cada vez mais presente nas empresas e na sociedade, 0s
profissionais de marketing precisam tomar decisdes de pracga, preco € promocao
dos seus produtos e servicos em ambientes conectados com a tecnologia.



Para Kotler (2012), é na internet que os consumidores, concorréncia e
forgcas econdbmicas mudam rapidamente seus precos e novas agoes devem ser
pensadas imediatamente, quando for necessario. Percebe-se o desenvolvimento
do setor de marketing nas empresas e também a consciéncia dos empresarios
em sua importancia.

Nas palavras de Kotler, “Essa importancia abrangente do marketing se
estende a sociedade como um todo, pois foi por meio dele que novos produtos
foram introduzidos no mercado e apresentados aos consumidores.” (KOTLER,
2012, p. 2).

Ainda para Kotler (2012), o marketing também é o responsavel pela
aceitacdo dos produtos e servicos pelos consumidores e com uma maior
demanda mais postos de trabalho sdo criados nas empresas, gerando emprego
e renda.

O marketing verde

O conceito de marketing verde consiste no conjunto das atividades
concebidas para produzir e facilitar a comercializagdo de qualquer produto ou
servico com a intencdo de satisfazer necessidades e desejos humanos,
causando, porém, um impacto minimo ao meio ambiente. Envolve, pois,
modificacdo de produtos e embalagens, bem como mudang¢as em processos de
producéo e publicidade. (POLONSKY, 1994, apud DALMORO, 2008, p. 40).

O marketing ambiental, ou marketing verde, € uma estratégia voltada a
venda de produtos e servigos tendo por base seus beneficios ao meio ambiente,
vinculando a marca, produto ou servico a uma imagem ecologicamente
consciente.

O marketing verde consiste basicamente em: “atividades de marketing
destinadas a minimizar os efeitos negativos sobre o ambiente fisico ou melhorar
a sua qualidade”. (CHURCHILL JR. E PETER, 2000, apud DALMORO, 2008, p.
42).

Para Kotler (2012), o marketing verde surge quando as empresas
responderam as preocupacdes ambientais da populacdo por meio do
desenvolvimento de produtos ecologicamente mais seguros, embalagens
reciclaveis e biodegradaveis, maior controle da poluicdo e operacdes mais
emergenciais e eficientes. Completando, o autor afirma que o avanco do
marketing ecolégico foi desencadeado pela nova dimensao que o meio ambiente



passou a ocupar, como fator de condicionamento mercadolégico de negdcios.

Nos ultimos anos a humanidade comecou a refletir sobre os impactos
ambientais que o progresso industrial e social desencadeou. A escassez de
recursos naturais e a imensa quantidade de lixo incorretamente descartado
despertaram a atencdo para a responsabilidade ambiental, em todas as &reas
desde o uso consciente da &gua, reciclagem e reaproveitamento, até o
movimento de preservacao do meio ambiente. (SOUZA e ARMADA, 2015).

Nas palavras de Ottman (1994), em poucos anos 0s valores ambientais
passaram a ter grande importancia para a nagéo, as pessoas estéao direcionando
suas compras para os produtos considerados ambientalmente saudaveis e
rejeitando os que néo sdo. Em poucos anos muitas mudangas aconteceram na
visdo dos consumidores, houve um tempo em que as toalhas de papel feitas
com material reciclado eram rejeitadas e vistas como suja, diversas embalagens
eram consideradas um charme ao produto, atualmente, porém, cada vez mais o
olhar do consumidor na hora da escolha do produto esta voltado ao impacto que
este causara ao meio ambiente.

Segundo Ottman (1994), foi nos anos de 1970 que vieram a tona as
guestdes ambientais, descobriu-se o buraco na camada de 0z6nio que protege a
Terra, que o lixo hospitalar causa erosao nas praias, que a poluicdo causa sérios
danos a saude das pessoas e a partir de entdo o meio ambiente passou a ser
preocupacao da sociedade civil e dos governos, estando em suas prioridades
em politicas publicas. Todos tém sua parcela de responsabilidade, o governo
com a implantacdo de uma legislacéo e fiscalizacdo efetiva, a sociedade com
seu poder de cobranca e as empresas com adequar-se a essa legislacéo e
principalmente serem mais proativos em relagdo ao meio ambiente, buscando
assim diferenciarem-se perante os consumidores.

Marketing Verde demonstra que o marketing estd mudando: vem se
tornando mais amplo, mais importante, e potencialmente muito mais
excitante. Além de desafios mais dificeis, essas mudangas oferecem
grandes oportunidades aos profissionais de marketing. (MACKENZIE,
apud OTTMAN, 1994).

Com a disseminacdo do marketing verde, as pessoas e as empresas
comecaram a Se preocupar com a associacdo da sua imagem a desastres
ecologicos e ameacas ambientais, pois agora existia uma forca tarefa na luta
pela natureza.

Para Souza e Armada, (2015) O marketing ambiental passa a ser uma



ferramenta de apoio e controle, desde o processo de desenvolvimento,
producdo, entrega, até o descarte do produto, buscando atender as
necessidades e desejos dos consumidores e sugerindo as empresas a busca
pelo lucro com responsabilidade ambiental.

Johr (1994), traz em seu livro “O verde é negdcio” os sete pilares de um
gerenciamento ecologico: eficiéncia, enquadramento, engajamento, economia,
educacgdo, exceléncia e ética; o mundo dos negdcios precisa ser cada vez
menos poluido, as empresas sofrem muitas pressfes ambientalistas para o
comércio internacional e por parte dos consumidores.

Eficiéncia significa que novas tecnologias podem ser implantadas na
producdo para minimizar o uso de recursos nao renovaveis; o enquadramento €
necessario para adaptar seu negoécio as novas regras juridicas, politicas e
institucionais; economia € 0 novo patamar nas relagcbes empresa e consumidor,
que gera resultado econdmico; educacdo é a exigéncia de um esclarecimento
constante para os funciondrios da empresa sobre as politicas ambientais
adotadas. (SOUZA e ARMADA, 2015).

Engajamento significa que a educacdo tem consequéncias naturais nas
guestdes ambientais na empresa, mantendo uma relagdo aberta com seus
clientes, sem nada esconder; exceléncia € a preocupacado da empresa com todo
o ciclo do produto, para que seja integralmente sustentavel e ética € a
preocupagcao ambiental transparente nas relagdes com a comunidade. (JOHR,
1994, p. 38-40). As empresas precisam compreender que as questbes
ecoldgicas que envolvem os negdécios podem colaborar com seus lucros, ser
mais verde ndo € apenas inventar embalagens descartaveis, mas sim,
compreende todo o processo, desde a fabricacdo do produto até este chegar ao
consumidor final, funcionarios da empresa e toda a comunidade onde o produto
esta inserido, de forma integrada.

Sustentabilidade

As cidades produzem uma quantidade imensa de lixo diariamente, muitas
prefeituras possuem contratos com empresas para recolhimento do lixo comum,
bem como do lixo hospitalar e industrial, porém estas acdes nem sempre séo
totalmente eficazes e muito do lixo produzido pela populacdo é descartado
indevidamente. (IPEA, 2010)

Os lixdes sdao uma forma inadequada de descarte do lixo, pois produzem



odor e proliferacdo de animais que podem transmitir doencas e bactérias, além
de contaminar a agua do subsolo, o lixo toxico das empresas pode causar
envenenamento e o lixo hospitalar pode transmitir doencas graves. (IPEA, 2010)

Muitas sdo as acdes sustentaveis, por vezes muito simples, que podem
ajudar a minimizar a agressao ao meio ambiente:

e usar lampadas fluorescentes, estas duram 10 vezes mais e economizam
até um terco de energia;

e |evar sacola de tecido para fazer compras, evitando o uso de sacolas
plasticas;

e usar papel reciclado, pois uma tonelada de papel reciclado poupa que
novas arvores sejam derrubadas;

e reutilizar o que for possivel, papel, garrafas, vidros, embalagens, caixas,
etc.

A agua € um recurso natural escasso, é preciso economizar e manter a
agua dos rios e lagos limpa para que as futuras geracdes ndo sofram com a falta
deste recurso indispensavel para a nossa saude, habitos simples também
podem auxiliar neste processo, por exemplo: fechando o registro enquanto se
ensaboa no banho, em um banho de 15 minutos, é possivel economizar 90 litros
de &gua; é possivel escovar os dentes com 0,5 litro de agua, se manter a
torneira fechada, porém se a torneira ficar aberta serdo gastos
aproximadamente 37,5 litros de A&gua em apenas uma escovacao.

E preciso ter cuidado com as torneiras pingando e com 0s vazamentos
em canos, que podem desperdicar uma grande quantidade de agua limpa, para
lavagem de carros e calcadas é importante reutilizar a 4gua do enxague das
roupas, sendo possivel assim realizar uma grande economia com pequenas
acOes diarias.

As definigbes de sustentabilidade mudaram muito desde seu surgimento,
suprir as necessidades humanas atuais sem que sejam afetadas as habilidades
das geracoes futuras de suprir suas necessidades € sustentabilidade.

Sustentabilidade é a capacidade de durar. Na natureza, um sistema
sustentavel € aquele que se mantém duravel durante um periodo infinito
de tempo. Qualquer atividade que modifiqgue um ambiente
continuamente de modo irreversivel ndo € sustentavel. Uma atividade
sustentavel é aquela que no seu ciclo use um determinado recurso e
renove a capacidade deste recurso ser utilizado novamente. Skiba
(2018, p. 18)



O conceito de sustentabilidade esta ligado aos aspectos sociais,
econdmicos, ambientais e culturais da sociedade e tem por objetivo a
continuidade do desenvolvimento sem que sejam reduzidos ou esgotados 0s
recursos do planeta.

De acordo com lIpea, 2010, a sustentabilidade pode estar nas nossas
casas, nossas empresas e em qualquer ambiente, independente de seu
tamanho ndo podendo o crescimento econdmico ser superior, ou se opor, aos
pilares da sustentabilidade. As organizacdes precisam realizar praticas
sustentaveis em suas acdes, priorizando e protegendo a sociedade e o meio
ambiente.

Metodologia

A pesquisa sera participante, que segundo Raupp e Beuren, apud (GIL,
1999) se caracteriza pelo envolvimento dos pesquisadores e dos pesquisados
no processo, sendo importante promover a participacao de todos, mergulhando
profundamente na cultura e no mundo dos sujeitos da pesquisa, ou seja, um
estudo participativo e de intervencao.

Quanto a abordagem do problema, sera classificada como quanti-
qualitativa, que, para Gunther (2006), sdo caracteristicas desta modalidade de
pesquisa sua grande flexibilidade e adaptabilidade, a pesquisa quali-quantitativa
€ aquela que envolve métodos quantitativos e qualitativos para a obtencao de
uma andlise mais profunda do assunto da pesquisa.

Sera elaborado no decorrer da pesquisa um Edital de participacéo para a
Campanha de Marketing verde e Sustentabilidade pautado nas regras de
elaboracao respeitando as normas de execu¢ao do concurso e com eleicdo de
foro de comarca para solucéo de possiveis ocorréncias.

Com a intencdo de se tornar referéncia em Marketing Verde e
Sustentabilidade, o municipio divulgara as acg0es realizadas para 0s municipios
da regido convidando liderancas destes respectivos municipios para participacéo
do evento de premiacao das acdes sustentaveis premiadas no concurso.

As etapas serdo: captacdo de parcerias para realizagdo do concurso,
elaboracdo do edital de inscricdo e premiacao, divulgacdo e comunicacéo,
através da instalacdo de outdoors de divulgacdo de dicas sustentaveis e de
divulgacdo do concurso em diversos pontos do municipio, realizacdo do evento
para apresentacao e premiagcao das a¢des, com comissao julgadora e aberto ao



publico e a imprensa.
Pesquisas correlatas

No estado de Santa Catarina sdo muitas e pontuais por regides,
municipios e comunidades que realizam acdes de marketing verde e
sustentabilidade, que vao se somando e acreditamos serem importantes para a
melhoria e sustentabilidade ambiental da vida no planeta Terra, podendo citar:
Projeto Brotei: A Brotei € uma empresa local de Floriandpolis que traz para o
meio urbano o conceito da vermicompostagem, utilizando minhocas para
acelerar o processo de decomposi¢cao dos residuos. Todo o material organico
gerado em empresas, residéncias e condominios se torna insumos paro cultivo
de verduras, frutas, legumes e minhocas. Assim, 0s excedentes s&o
reaproveitados e ndo se perdem em lixdes e aterros sanitarios.

Destino Certo: Localizado no bairro Campeche, no Sul da llha de Santa
Catarina, o projeto ajuda a dar destino adequado aos residuos organicos. Além
disso, sdo promovidas acdes de educacdo ambiental e mobilizacdo da
comunidade através de trocas e voluntariado. S&o organizadas oficinas de
compostagem e de quintais produtivos, que ensinam a plantar, colher e comer
da propria horta. (Clic RBS, 2018)

Pousada Green: é um hotel sustentavel localizado em Florianépolis-SC que
realizada as seguintes praticas: empréstimo de bicicletas para hospedes,
confeccdo de pranchas com garrafa pet, separacdo de residuos soélidos,
utilizacdo de lampadas econdmicas, telhas feitas com Tetrapack reciclado,
campanha antitabagismo, coletor de pilhas, entre outros. (Portal
ecohospedagem, 2018)

Producéo bibliografica

Resultado Quantidade
Publicacdo de artigo em revistas da area. 1
Apresentacéo do trabalho em congressos da area. 2
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Nacionalidade: brasileira

Estado civil: solteira

Cargo: técnico de apoio administrativo

Residéncia: Rua Jarbas Mendes, 64

Cidade: Sao Lourenco do Oeste

Estado: SC

CEP: 89.990-000

Pais: Brasil

Telefone: 49 99805 8324

E-mail:.mponzoni@saolourenco.sc.gov.br

Equipe
~ o . Horas Meses de
Nome Funcéo Instituicdo de vinculo _ . ~
mensais | dedicacédo
PREFEITURA MUNICIPAL
MICHELE PONZONI Facilitadora DE SAO LOURENCO DO 20 12
OESTE-SC
PREFEITURA MUNICIPAL
EAA;?RLI',L\'E AP. Facilitadora DE SAO LOURENCO DO 10 12
OESTE-SC
Detalhamento da equipe
Dados pessoais: MICHELE PONZONI
Titulacdo maxima CPF Estado civil Profissao
ADMINISTRADORA 064.418.029-37 SOLTEIRA TECNICO DE APOIO
ADMINISTRATIVO
RG Org&o emissor UF do 6rgéo Data de emisséo




5227331 SSP emissor 16/11/2011
Santa Catarina
Pais de nascimento UF de Cidade de Data de nascimento
BRASIL nascimento nascimento 12/04/1989
SC SAO LOURENCO
DO OESTE

Endereco pessoal

Logradouro NUmero Complemento
RUA JARBAS MENDES 64 CASA
Bairro Cidade UF
BRASILIA SAO LOURENCO DO OESTE | SC
CEP Pais Reside ha dois ou mais
89.990-000 BRASIL anos em SC?
SIM
Contatos

Telefone residencial

Telefone celular
(49) 99805 8324

E-mail principal

micheleponzoni@unochapeco.edu.br

E-mail alternativo
mponzoni@salourenco.sc.gov.br

Website: www.saolourenco.sc.gov.br

Dados pessoais: CAROLINE APARECIDA LAZARIN

Titulacdo maxima CPF Estado civil Profisséo
GRADUACAO EM 082.997.649-39 | SOLTEIRA NUTRICIONISTA
NUTRICAO
RG Orgao emissor | UF do 6rgéo Data de emisséao
5583684 SSPSC emissor

Santa Catarina
Pais de nascimento UF de Cidade de Data de nascimento
BRASIL nascimento nascimento 15/07/1993

SC SAO LOURENCO

DO OESTE
Endereco pessoal
Logradouro Ndmero Complemento
RUA ERNESTO 611 APARTAMENTO

BEUTER



http://www.saolourenco.sc.gov.br/

Bairro CLdade UF
CENTRO SAO LOURENCO DO OESTE SC
CEP Pais Reside ha dois ou mais anos em
89990-000 BRASIL SC? SIM
Contatos
Telefone residencial Telefone celular
(49) 99823 5360
E-mail principal E-mail alternativo
caroline_lazarin@hotmail.com clazarin@salourenco.sc.gov.br

Website: www.saolourenco.sc.gov.br

Atividades que serdo desenvolvidas pelos membros da equipe:

Michele Ponzoni: Contratacdo das consultorias necessarias para elaboracéo da
arte elaboracdo do edital, aquisicio em geral e contratagdo da empresa
responsavel para instalagdo dos Outdoors, busca de parceria com a Prefeitura
Municipal e outras empresas e instituicdes, organizacdo e realizagcdo do
concurso, entre outras atividades.

Caroline Ap. Lazarin: auxilio da elaboracdo do edital da campanha, jurada do
concurso, auxiliar na organizacdo e realizagcdo do concurso, responsavel pelo
cooffe breack, entre outras atividades.

Etapas do projeto

12 etapa: Parcerias

Titulo: Captacao de parcerias

Meses de execucao: 2 meses

Descricao: Visitacdo e conversa com autoridades, liderancas, organizacdes e
empresarios do municipio com o intuito de buscar parcerias para a realizacao da
campanha. Entrega de coépia do projeto e reunides em entidades como CDL,
Acislo e AM Noroeste.

Metas e resultados mensuraveis: Captacdo de parceiros para realizacdo do
concurso.



http://www.saolourenco.sc.gov.br/

22 etapa: Edital

Titulo: Elaboracéo do edital do concurso

Meses de execugao: 2 meses

Descrigcdo: elaborar, de acordo com as regras estabelecidas e assessoria
juridica, o edital de realizacdo e premiacdo do concurso, definicdo das
categorias que serdo premiadas e do valor da premiagéo para 1°, 2° e 3° lugar
em cada categoria.

Metas e resultados mensuraveis: Elaboracdo do edital, para posterior inscricdes
e realizagao do concurso.

32 etapa: Divulgag&o e Comunicagéao

Titulo: Marketing e comunicacao para conscientizagcdo sustentavel no municipio
Meses de execucado: 3 meses

Descricao: 5 outdoors expostos na cidade, 4 deles com divulgacéo de dicas
sustentaveis para cuidado do meio ambiente e 1 com divulgacdo do concurso
sendo 2 no Centro; 1 no Bairro S&o Francisco e 2 no Bairro Cruzeiro no periodo
total de 60 dias, divulgacdo em jornal e radio, redes sociais e e-mail marketing,
reunides com empresarios e associagoes.

Metas e resultados mensuraveis: Conscientizacéo da populacdo quanto a
importancia de realizar a¢des sustentaveis e divulgacao do concurso.

42 etapa: Realizacédo do Evento

Titulo: Evento de apresentacao e premiacao das acdes inscritas no concurso
Meses de execugao: 2 meses

Descri¢do: O evento sera realizado no Centro de Eventos em S&o Lourenco do
Oeste, as acdes sustentaveis inscritas serdo apresentadas, haverad uma
comissao julgadora para votacéo e entrega das premiagdes em dinheiro para o
1°, 2° e 3° lugar em cada categoria que sera definida pelo edital.

Metas e resultados mensuraveis: Valorizar as a¢gfes sustentaveis desenvolvidas.

5° etapa: Divulgacéao das acdes premiadas

Titulo: Divulgacédo das agbes premiadas através de video institucional, banners e
reportagens em jornais, radio e TV local

Meses de execucgao: 2 meses

Descricdo: Realizacdo de videos das empresas responsaveis pelas acbes



premiadas contando sua historia, divulgagdo em banners, reportagens em
jornais, radio e TV local.
Metas e resultados mensuraveis: Valorizar as agfes sustentaveis premiadas.

Detalhamento das despesas:

tabelas abaixo:
Tabela 1 - Etapas do projeto:

O desenvolvimento do projeto sera dividido em 5 etapas, conforme

EAP FLUXO DE OPERACIONALIZACAO DO PROJETO

(Baseado no Escopo do Projeto)

1 Captacéo de parcerias para realizagédo do concurso

2 Elaboragéo do edital do concurso

3 Marketing e comunicacdo para conscientizacdo sustentavel no
municipio

4 Evento de apresentacdo e premiacdo das a¢des inscritas no concurso

5

Divulgacgéo das ac¢des premiadas

Tabela 2 - Detalhamento das despesas:

EAP 1. Captacao de parcerias para realizacdo do concurso

Item Descricao Unidade | Quant Custo Custo
. Unitario Aplicado
1 Combustivel litro 50| R$ 4,34 | R$ 217,00
2 Horas de trabalho das |hora 30| R$ 9,25 | R$ 277,50
responsaveis
3 Impressdo de coépia do | unidade 210l R$ 0,25 | R$ 52,50

projeto para entrega nas
visitas




4 Telefone minuto 60 R$ 155 | R$ 93,00
5 Pastas para entrega dos | Unidade 30| R$ 195 | R$ 58,50
projetos
Total R$ 698,50
EAP 2: Elaboracéo do edital do concurso
Item Descricao Unidade | Quant. Custo Custo Aplicado
Unitério
1 Consultoria Juridica hora 10| R$ R$ 1.000,00
100,00
2 Horas de trabalho das |hora 20 | R$9,25 R$ 185,00
responsaveis
3 Material de expediente kit 3| R$ R$ 300,00
100,00
Total R$  1.485,00
EAP 3: Marketing e comunicacao para conscientiza¢do sustentavel no municipio
Item Descricao Unidade | Quant Custo Custo
. Unitario Aplicado
1 Consultoria em design [ hora 10| R$ R$ 500,00
50,00
2 Confeccao e instalacéo | hora 24| R$ R$ 480,00
dos 5 outdoors 20,00
3 Aluguel do espaco de |dia 60 | R$ R$
instalacao 50,00 3.000,00
4 Divulgacéo do concurso | Unidade 10| R$ R$ 846,00
em jornal (1/4 de 84,60
pagina)
5 Divulgacéo do edital do | Unidade 4| R$ R$ 690,40
concurso em jornal 172,60
(pagina inteira)




6 Divulgacéo do concurso | inser¢de 157 | R$ R$ 1.624,95
em radio S 10,35
7 Horas de trabalho das | hora 10| R$ R$
responsaveis 9,25 92,50
8 Telefone minuto 30| R$ R$ 46,50
1,55
9 Combustivel litro 25| R$ R$ 108,50
4,34
Total R$
7.388,85
EAP 4. Evento de apresentacéo e premiacao das acdes inscritas no concurso
ltem Descrigcédo Unidade Quant. [ Custo Custo
Unitario Aplicado
1 Aluguel do Centro | diaria 1 R$ 4.500,00 | R$
de Eventos 4.500,00
2 Decoracgao kit 1 R$ 1.000,00 | R$
1.000,00
3 Cerimonialista para | diaria 1 R$ 300,00 |R$
realizacao do 300,00
protocolo
4 Premiacao do | Unidade 1 R$10.000,00 | R$
concurso 10.000,0
0
5 Troféus para acdes | unidade 50 R$ 10,00 | R$
participantes 500,00
6 Palestrante hora 1 R$ 5.000,00 | R$
5.000,00
7 Horas de trabalho [ hora 50 R$ 9,25 | R$
das responsaveis 462,50
8 Convites Unidade 100 R$ 1,20 |R$
120,00
9 Locacao de | hora 4 R$ 250,00 | R$
equipamentos de 1.000,00

audio e video




10 Contratacéo de | hora 4 R$ 200,00 | R$
fotégrafo 800,00
11 Cooffe Breack Unidade 2000 |R$ 0,60 | R$
1.200,00
12 Agua mineral Unidade 20 R$ 1,00 | R$
20,00
Total R$
24.902,50
EAP 5: Divulgacao das agbes premiadas
Item Descricao Unidade | Quant. Custo Custo
Unitario Aplicado
1 Contratacéo de | horas 4 R$ R$
fotégrafo 200,00 800,00
2 Contratacéo de 6| R$ R$
filmagem e edicdo de 300,00 1.800,00
video hora
3 Divulgacéo dos | Unidade 5[ R$ R$
premiados em jornal 84,60 423,00
(1/4 de pagina)
4 Divulgacéo dos | Insercbes 10| R$ R$
premiados em radio 10,35 103,50
5 Horas de trabalho das | hora 5[ R$ R$
responsaveis 9,25 46,25
6 Divulgacdo em TV local | hora 1| R$ R$
500,00 500,00
Total R$
3.672,75
Total Geral R$

38.147,60




Serd realizado um grande evento no Centro de Eventos em S&o Lourengo
do Oeste, havera palestra e posterior apresentacdo e votacdo das acdes
sustentdveis inscritas no concurso, havera uma comissao julgadora composta de
3 pessoas para votagdo e entrega da premiacdo que sera um total de R$
10.000,00 em prémios, de acordo com as definicdes das categorias que serao
premiadas e do valor da premiacéo para 1°, 2° e 3° lugar em cada categoria,
previstas no edital.

As demais despesas serdo em material de expediente, telefonemas,
consultorias, horas de trabalho, despesas com outdoors, combustivel para
visitacdo de parceiros e empresas, aluguel e decoracdo do Centro de Eventos,
divulgagdo em radio e jornal, contratacdo de foto e video, cerimonialista e
aquisicdo de troféus para entrega aos participantes do concurso.

Na etapa 3 em que serdo realizadas acdes no municipio de Sao
Lourencgo do Oeste para conscientizagdo da importancia do cuidado com o meio
ambiente, economia de &gua e energia, reciclagem e reutilizacdo serao
espalhados Outdoors no municipio com mensagens de orientacdo e divulgacdo
do concurso conforme modelo abaixo:

Outdoor 1 - Apresentacdo do concurso:

p =

-
-

g 1
1° Concurso de Marketing Verde e Sustentabilidade
de S3ao Lourenco do Oeste-SC
Tem uma boa ideia sustentavel?
Participe.. Sua acao pode ser premiada!
= g D <9
BeANR FAPESC — SAO LOURENCO

i : il ) LIaRE e

Fonte: a autora



Outdoor 2 - Economia ao escovar os dentes:

-

Vocé sabia que é possivel escovar os
dentes com 0,5 litro de agua?

Porém se a torneira ficar aberta serdao gastos
aproximadamente 37,5 litros de agua em apenas
uma escovagao.

=

SEJA SUSTENTAVEL!
O PLANETA AGRADECE!

e ali: : 3 5 A4 g
i ¥ F

e il e et T G, e R e R T - S e

Fonte: a autora

Outdoor 3 - Economizando energia:

. S

S == —
Vamos economizar energia? o AT
- Apague as luzes ao sair do ambiente; : @ -
- Ndo durma com a televisao ligada; = ~
- N3o deixe a geladeira aberta;
- Use lampadas fluorescentes.

SEJA SUSTENTAVEL!
O PLANETA AGRADECE!

Fonte: a autora



Outdoor 4 - O lixo:

Vocé sabia que um ser humano gera

diariamente 1 kg de lixo? ,w‘?}
X :
Por isso devemos reduzir, e
reutilizar e reciclar..
=
SEJA SUSTENTAVEL! % FAPESC
O PLANETA AGRADECE! e SAO LOURENCO

DO OESTE
. I l o

[§
s

Fonte: a autora

Outdoor 5 - Economizando agua no banho:

«t .

enquanto se ensaboa no banho vocé ‘.

ded gt *
economiza 90 litros de &gua? '
(Para um banho de 15 minutos)
SEJA SUSTENTAVEL! ot FAPESC
O PLANETA AGRADECE! e SAO LOURENCO
= —

)
Sabia que ao desligar o registro 5

—‘y‘

Fonte: a autora



Tabela 3 - Resumo das despesas e percentual de custo aplicado:

ORCAMENTO
0,
Item Descricao Custo Unitéario /o C?usto
Aplicado
01 Captacdo de parcerias para realizacdo do concurso RS 698,50 2%
02 | Elaboragdo do edital do concurso RS 1.485,00 4%
03 Marketilng e comuni.ce,ag.50 para conscientizagao RS 7.388,85 19%
sustentdvel no municipio
04 .Evenjc0 de apresentacdo e premiacdo das a¢oes RS 24.902,50 65%
inscritas no concurso
05 | Divulgagdo das a¢des premiadas RS 3.672,75 10%
TOTAL | RS 38.147,60 100%

Tabela 4 - Descri¢ao dos recursos:

FONTE DE RECURSOS

Irtf Descricao Custo Unitério
01 Recursos Préprios R$ 1.063,75
02 Recursos de Terceiros -

03 Subvencdes R$ 37.083,85
04 Doacdes -
05 Outros -

TOTAL

R$ 38.147,60




Tabela 5 - Cronograma de execucao:

CRONOGRAMA FISICO-FINANCEIRO

OR

D EAP CUSTO TOTAL Més 01 Més 02 Més 03 Més 04 Més 05 Més 06
Captacdo d i
| | opracdo de parceriaspara | ps 698,50 | R$ 349,25 | RS 349,25
01 | realizacdo do concurso
0 Elaboragdo do edital do RS 1.485,00 RS 742,50 | RS 742,50
concurso
Marketing e comunicacao
03 |Para conscientizagéo RS 7.388,85 RS 2.462,95 R$2.462,95 RS 2.462,95
sustentdvel no municipio
Evento de apresentacao e
04 |Premiagdo das acdes RS 24.902,50 R$12.451,25 R$12.451,25
inscritas no concurso
Divulgacdo d 3
05 | asan das asoes RS  3.672,75 RS 1.836,38 | R$1.836,38
premiadas
TOTAL: R$ 349,25 |[R$ 3.554,70 | R$ 3.205,45 R$ 14.914,20 | RS 14.287,63 | RS 1.836,38




Consideragoes Finais

O desenvolvimento da presente proposta de captacdo de recursos
contribuiu para aquisicdo de conhecimento sobre as possibilidades existentes,
com seus respectivos editais, de captacao de recursos para realizagao de acoes
benéficas ao meio ambiente e as pessoas, através de projetos desenvolvidos
por académicos.

Percebe-se a necessidade de desenvolver a¢cées com o intuito de orientar
e conscientizar as pessoas quanto ao cuidado com o meio ambiente, acoes de
sustentabilidade e marketing verde, para que a geragéo atual possa suprir suas
necessidades sem comprometer a capacidade de as proximas geracoes
suprirem as suas necessidades.

O objetivo da presente proposta consiste na realizagcdo de campanha de
Marketing Verde e Sustentabilidade no municipio de S&o Lourenco do Oeste
(SC) com concurso e premiacdo para as melhores acgbBes sustentaveis
desenvolvidas pelas empresas e organizacdes do municipio, quanto aos
objetivos especificos pretende-se realizar uma campanha para divulgacdo dos
beneficios do Marketing Verde visando conscientizagdo sustentavel nos
lourencianos; estimular e disseminar a pratica de valores e principios de
sustentabilidade; promover um concurso de acdes sustentaveis com as
empresas e organizacdes do municipio, com edital, premiacéo e divulgacdo das
melhores acgdes; buscar parceria da Prefeitura Municipal e de outras instituicdes
publicas e privadas para a realizagdo do concurso e motivar a Prefeitura
Municipal para premiar as melhores acdes sustentaveis desenvolvidas pelas
empresas e organizacdes do municipio.

Para finalizar, o desenvolvimento da presente proposta possibilitou a
associacao de teoria, obtida durante as aulas, e a pratica, realizada através de
pesquisa e execucdo contribuindo para aquisicdo de conhecimento e para meu
crescimento profissional.
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